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ПреСС-конференция Ск «гелиоС»

ПреЗентация бренда

18 сентября в Москве, в 
гостинице «Метрополь», 
страховая компания 
«Гелиос», лидер на стра-
ховом рынке Дальнего 
Востока и Сибири, объя-
вила об изменении свое-
го бренда и фирменного 
стиля.

Ребрендинг компании включал 
смену логотипа. Фирменные цвета 
бренда –желтый и серый – остались 
прежними. «Совместно с маркетин-
говым агентством «Сафекс Консал-
тинг» мы разработали достаточно 
простой, но в то же время очень тех-
нологичный логотип и брендбук»,  – 
сообщил журналистам заместитель 
гендиректора по банкострахова-
нию и маркет-менеджменту «Гели-
ос» Сергей Гринвальд.

Вместе с новым брендом ком-
пания презентовала обновленный 
сайт. На пресс-конференции была 
также обозначена стратегия разви-
тия «Гелиос» на ближайшие годы. 
Как сообщил генеральный дирек-
тор Андрей Глухов, в планах компа-
нии – до 2017 года инвестировать 
порядка 1 млрд. рублей на разви-
тие, упор будет делаться на укре-
пление лидерских позиций пред-
приятия в Сибири и на Дальнем 
Востоке.

 

Страховая компания «Гелиос» 
основана в 1993 году, она входит в 
число ведущих страховщиков Даль-
него Востока и Сибири. «Гелиос» – 
одна из немногих компаний на рос-
сийском страховом рынке, кто спе-
циализируется на оказании услуг 
уровня Private Insurance.


